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Nazwa przedmiotu

Marketing internetowy

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Internet marketing

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie)

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne)

Stacjonarne

Dyscyplina

Nauki o mediach i komunikacji spotecznej

Jezyk wyktadowy

polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna

Dr Joanna Szegda

Forma zajec (katalog Liczba godzin
zamkniety ze stownika)

semestr Punkty ECTS

wyktad

konwersatorium 30

Vi

éwiczenia

laboratorium

warsztaty

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne ‘ brak

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

cl -zapoznanie studentow z tresciami konwersatorium

c2 - wiaczenie studentdéw, poprzez przygotowywane przez nich zagadnienia, do dyskusji

c3 - uswiadomienie o waznosci proceséw, o ktorych bedg dyskutowac
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1. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych
. . Odniesienie do
Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA

Podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne i spoteczne
uwarunkowania komunikacji spotecznej oraz réznych rodzajow
K_W05 dziatalnosci zawodowej zwigzanej z dziennikarstwem i dziatalnoscig P6U_W?2
promocyjno-reklamowa, w tym podstawowe pojecia i zasady z
zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa autorskiego
UMIEJETNOSCI
Wspotdziatad z innymi osobami w realizacji typowych zadan z
zakresu dziennikarstwa i dziatalnosci promocyjno-reklamowej oraz

K_U08 ) . : o . P6U_U3
medioznawstwa, proponowac konkretne rozwigzania i wykonywac
zadania wynikajace z roli petnionej w zespole
Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Wprowadzenie do marketingu internetowego. Zwigzek Internetu z koncepcjg marketingowa.
Specyfika internetu jako medium. Specyfika komunikacji marketingowej w internecie. Zwigzek
miedzy internetwm a koncepcjg marketingu mix. Formy marketingu internetowego. Display, SEM
oraz media spotecznosciowe jako istotne dziaty marketingu internetowego. Réznice pomiedzy
marketingiem tradycyjnym i internetowym. Marketing relacyjny z wykorzystaniem internetu.
Marketing mobilny. Rynek reklamy internetowej w Polsce. Badania marketingowe w internecie.
Budowa marki w internecie. Strategia marketingu internetowego. Integrowanie strategii
marketingu internetowego ze strategig marketingowg przedsiebiorstwa.

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
K_W05 Wyktad konwencjonalny Egzamin pisemny Oceniony egzamin
Dyskusja Obserwacja Raport z obserwacji
UMIEJETNOSCI
K_U08 Cwiczenia praktyczne Obserwacja Raport z obserwacji
Dyskusja Obserwacja Raport z obserwacji
Wyktad konwencjonalny Egzamin pisemny Oceniony egzamin
VI. Kryteria oceny, wagi...

50% ocena z egzaminu
25% ocena za projekt

25% aktywnos¢
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Obciagzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 30
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